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Informe sobre la propuesta de modificacién del Titulo oficial
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La Direccidon de Evaluacion y Acreditacion de la Agencia Andaluza del Conocimiento
(DEVA) ha procedido a evaluar la modificacion realizada en el plan de estudios que conduce
al Titulo universitario oficial arriba citado, de acuerdo con lo establecido en el articulo 25 del
RD 861/2010 de 2 de julio, por el que se modifica el RD 1393/2007, de 29 de octubre y con
el Protocolo de evaluacion para la verificacion de Titulos Oficiales (Grado y Master)
(REACU).

La evaluacion de la modificacién propuesta del plan de estudios se ha realizado por la
Comision de Evaluacion de la Rama de conocimiento de Ciencias Sociales y Juridicas.

De acuerdo con el procedimiento legalmente establecido, la Comision de Emision de
Informes emite un informe de evaluacion FAVORABLE.

Motivacion:

Con objeto de mejorar el aprovechamiento de los alumnos, se propone modificar el semestre
de imparticion de algunas asignaturas. También se amplia la oferta de asignaturas optativas
complementarias de 3 a 7 con el fin de cubrir perfiles profesionales mas cercanos al ambito
institucional y empresarial de la comunicacion.

Los cambios afectan al Criterio 2 Justificacion, Criterio 5 Planificacion de las ensefianzas y
Criterio 10 Calendario de implantacion.

Criterio 2. Justificacion.

La Universidad ha incluido en este apartado la justificacion que motiva las modificaciones
propuestas y han sido aceptadas.

Criterio 5. Planificacion de las ensefianzas
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Se cambia de semestre de las asignaturas obligatorias de primer curso "Comunicacién
Escrita" y "Tecnologia de la comunicacion". "Comunicacion Escrita" pasa a impartirse en el
primer semestre y "Tecnologia de la Comunicacién" pasa a impartirse en el segundo
semestre del primer curso.

Se cambia el semestre de las asignaturas obligatorias "Comunicacién Audiovisual”, que pasa
del segundo al primer semestre y "Disefio y produccion de contenidos digitales", que pasa
del primer al segundo semestre.

Se cambia el semestre de las asignaturas "Market Research" (que pasa del sexto al séptimo
semestre) e "Internal Communication" (que pasa del séptimo al sexto semestre).

Se amplia la oferta de asignaturas optativas complementarias de 3 a 7 con el fin de cubrir
perfiles profesionales proximos al ambito institucional y empresarial de la comunicacion. Se
afaden "Desarrollo y Cooperacion”, "Marketing digital", "Economia de la Empresa" y
"Direccién y organizacién de la empresa".

Criterio 10. Calendario de Implantacion.

Los cambios solicitados en la propuesta de modificacion del Titulo correspondientes a la
ampliacién del catalogo de asignaturas optativas entraran en vigor en el proximo curso
académico 18-19. De esta ampliacion de la oferta de asignaturas optativas podra
beneficiarse todo el alumnado matriculado en el Titulo.

Durante el curso 2015-2016 se realizaron los cambios de semestre de varias asignaturas
obligatorias y optativas indicados en el plan de estudios del grado de Comunicacion. Estos
cambios fueron comunicados en el autoinforme de seguimiento 2014-2015. Los cambios
indicados en la planificacién temporal de las asignaturas fueron implantados tras ser
informados en los autoinformes de seguimiento presentados a la DEVA vy recibir los
correspondientes informes de seguimiento. Ahora, se actualiza la informacién de la Memoria
de Verificacion.

La Universidad debera informar adecuadamente al alumnado de las modificaciones
aceptadas a través de los canales disponibles.
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En Cérdoba, a 16/02/2018

ELDIRECTOR ’
DE EVALUACION Y ACREDITACION

Francisco Gracia Navarro
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