
Curso 2017‐18 

Eventos Máster 
 

Septiembre 

 

Pruebas de Admisión 

Día: 07/09/2017 

Lugar: Campus Dos Hermanas (Sevilla) 

Tipo de Actividad: Pruebas de Admisión de 

Máster 

 

 

 

 

 

 

 

Pruebas de Admisión 

Día: 21/09/2017 

Lugar: Campus Dos Hermanas (Sevilla) 

Tipo de Actividad: Pruebas de Admisión de Máster 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Pruebas de Admisión 

Día: 28/09/2017 

Lugar: Campus Dos Hermanas (Sevilla) 

Tipo de Actividad: Pruebas de Admisión de 

Máster 

 

 

 

 

 

 

 

 
Octubre                          

  FIEP. Lima 

Día: 18/10/2017  

Lugar: Country Club Lima 

Tipo de Actividad: Feria de Orientación 

 

 

 
 
 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

 

       FIEP. Bogotá 

Día: 24/10/2017  

Lugar: Hotal JW Marriott Bogotá 

Tipo de Actividad: Feria de Orientación 

 

 
 
 
 
 
 

 
 

Noviembre 

    

 Focus Group Máster Management e Ingeniería 

Día: 23/11/2017  

Lugar: Campus Dos Hermanas (Sevilla) 

Tipo de Actividad: Focus Group alumnos de Máster 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Diciembre 

    

 Focus Group Máster Jurídico 

Día: 04/12/2017  

Lugar: Campus Dos Hermanas (Sevilla) 

Tipo de Actividad: Focus Group alumnos de Máster 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Febrero 

    

 Reunión con alumnado de Jurídico y Psicología  

Día: 7/02/2018  

Lugar: Campus de Córdoba 

Tipo de Actividad: Reunión 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Reunión con alumnado de Ingeniería y Management 

Día: 14/02/2018  

Lugar: Campus de Córdoba 

Tipo de Actividad: Reunión 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Especializa‐T 

Día: 17/02/2018  

Lugar: Las Setas (Sevilla) 

Tipo de Actividad: Feria de Máster 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

AULA: Semana de la Educación 

Día: 28/02/2018 al 4/02/2018 

Lugar: IFEMA MADRID 

Tipo de Actividad: Feria de 

Máster 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Marzo 

    

Encuesta sobre “Estilos de vida universitarios” 

Día: 06/03/2018 

Lugar: Universidad Europea de Madrid (Campus Alcobendas) 

Tipo de Actividad: Jornada 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FIEP Sevilla 

Día: 12/03/2018  

Lugar: NH Collection Sevilla 

Tipo de Actividad: Feria de 

orientación de Master 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

FIEP Málaga 

Día: 13/03/2018  

Lugar: NH Collection Málaga 

Tipo de Actividad: Feria de orientación de Master 

 

 

FIEP Granada 

Día: 14/03/2018  

Lugar: NH Collection Málaga 

Tipo de Actividad: Feria de orientación de 

Master 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Pruebas de Admisión 

Día: 16/03/2018  

Lugar: Campus Dos Hermanas (Sevilla) 

                                                                                                  Tipo de Actividad: Pruebas de Admisión 

de Máster 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Abril 

    

Presentación LLS 

Día: 11/04/2018  

Lugar: Campus de Córdoba 

Tipo de Actividad: Presentación de la Escuela de Postgrado 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Pruebas de Admisión 

Día: 13/04/2018  

Lugar: Campus Dos Hermanas (Sevilla) 

                                                                                                  Tipo de Actividad: Pruebas de Admisión 

de Máster 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Presentación LLS 

Día: 25/04/2018  

Lugar: Campus de Sevilla 

Tipo de Actividad: Presentación de la Escuela de Postgrado 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Reunión ATRESMEDIA‐LOYOLA 

Día: 27/04/2018 

Lugar: Sevilla 

Tipo de Actividad: Reunión con grupo empresarial 

 

 

 

Pruebas de Admisión 

Día: 11/05/2018  

Lugar: Campus Dos Hermanas (Sevilla) 

                                                                                                  Tipo de Actividad: Pruebas de Admisión 

de Máster 

 

 

Junio  

 

Pruebas de Admisión 

Día: 14/06/2018  

Lugar: Campus Dos Hermanas (Sevilla) 

                                                                                                  Tipo de Actividad: Pruebas de Admisión 

de máster 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

 

Sesión de fotos a directivos de Loyola Leadership School 

Día: 07/05/2018‐11/07/2018 

Lugar: Campus Sevilla y Campus Dos Hermanas (Sevilla) 

Tipo de Actividad: Sesión de fotos a directivos de LLS para renovar el material promocional de 

postgrado. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

 

Piezas Máster 
Agosto 

Folleto Genérico en inglés  

 Ante la necesidad de informar al público internacional que asistió al ya citado EAIE, el folleto 

genérico de máster se tradujo a  inglés. Mantenemos el mismo diseño y contenido alterando 

simplemente el idioma. 

 

 

Enara de máster en inglés  

Con el fin de dar apoyo gráfico al stand de Loyola Leadership School (LLS) durante el Campus 

Day organizado en el Campus de Sevilla de la universidad, evento fruto del varias veces aludido 

EAIE, adaptamos a inglés el roll up de la oferta de másteres de LLS.  

 



Curso 2017‐18 

 

Septiembre 

 

Banner últimas pruebas de admisión   

Apoyamos las última convocatoria a pruebas de inscripción de máster 2017/18 con un banner 

para la web de la Universidad, redes sociales y envíos por mail y whatsapp. Siempre enlazados 

directamente con la platadorma de inscripción. 

 

 

Octubre 

 

Solicitud información Máster  

Es una de las herramientas fundamentales para conseguir una base de datos para del público 

potencial de los Máster, se diseñó una nueva solicitud de información internacional para llevar 

al viaje a Lima y Colombia. Se puso el lema: Elige el Máster que impulsa tu talento. 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Folleto Ferias Internacional Máster  

Con motivo del ya cietado viaje de SOI a Perú y Colombio, trabajamos en un folleto específico 

para dar soporte promocional a las ferias de postrgado de FIEP Lima y Bogotá. Nos inclinamos 

por el manejable formato A5 e incluimos la información sobre la oferta de máster, el porceso 

de admisiñon, aspectos diferenciales de estudiar en Loyola Ledership School, así como detalles 

geográficos de interés para público internacional.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Noviembre 

 

Flyer genérico Máster  

En un formato A5, se ha realizado una pieza con todas las opciones de Máster por una cara y 

por la otra el proceso de admisión y los días de prueba. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Diciembre 

 

Gráficas para campaña digital  

Ante la puesta en marcha de la campaña digital de máster en el mes de diciembre, diseñamos 

gráficas genéricas y por ámbitos.  

           

         

 

 



Curso 2017‐18 

 

 

Enero  

 

Solicitud información Máster  

 

 El nuevo slogan y hashtag de máster se incluye en las fichas de solicitud 

de información de cara a seguir la misma línea en todas las piezas de 

postgrado. Producimos una gran tirada para AULA y las ferias de FIEP. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

                                                          Carteles campaña Másteres Habilitantes    

Con el objetivo de informar acerca de los másteres habilitantes al alumnado de grado de la 

universidad, diseñamos cartelería e imágenes para difusión tanto en los tablones de la 

universidad como vía on line. Asimismo, adaptamos esta cartelería para informar a otros 

estudiantes. 

 

                  



Curso 2017‐18 

 

                                                                 Banner apertura proceso de admisión  

  La apertura de proceso de admisión de máster para el curso 2018/19 es noticia y así lo 

difundimos con esta pieza tanto en la home de la web de la universidad como en redes 

sociales y e mailing. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

                                                                                       Cabecera para E mailing 

  Con el objeto de apoyar los Emailings dirigidos a estudiantes potenciales de máster, 

diseñamos una cabecera acorde a la imagen y el lema del curso 2018/19.  

 

 

                                                                                            

 

 

 

 

 

 

                                                                                                  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

                                                                                                               Flyer máster 

 Como pieza de apoyo para ferias de postgrado en las que participa el Servicio de Orientación e 

Información, actualizamos el flyer del curso pasado: una A5 que contiene la oferta completa de 

máster, así como la información de las pruebas de admisión. 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

                                                                                         Roll up oferta de máster 

 Ante el cambio de slogan, hashtag y la eliminación del máster en neuropsicología, diseñamos 

un roll up acorde a las novedades del próximo curso.  

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Febrero  

 

Folleto de ferias  

La participación de SOI en ferias de postgrado requiere apoyo de material promocional siendo 

el producto estrella esta pieza: el folleto de ferias. Como novedad respecto al internacional 

diseñado a principios de curso, se potencian los valores diferenciales de Loyola Leadership 

School, así como las ventajas de estudiar un máster en Sevilla. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

 

Vídeos testimoniales alumado máster  

 Hoy en día lo audiovisual tiene mucho calado en el target al que nos dirigimos. Por tanto, 

apoyamos la comercialización de postgrado con vídeos testimoniales de nuestros alumnos. 

 

        

 

         

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

 

Stand de máster para el Salón de postgrado (IFEMA Madrid)  

Además de la presencia de Loyola en AULA, la feria de Madrid celebrada en IFEMA a finales de 

febrero, también participamos en el Salón de Postgrado que acogía a la misma vez el citado 

recinto ferial.  Diseñamos el siguiente stand llave en mano. Con una superficie de 7 m2.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Cabecera para Emailing del Salón de Postgrado (IFEMA, Madrid) 

Para la difusión de la participación de Loyola en AULA e invitación a visitar nuestro stand, se 

realizó un Emailing a los contactos potenciales de grados a nivel nacional. El encabezado del 

mismo es esta pieza. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Marzo  

 

Roll up de oferta de máster adaptado a público colombiano  

 Con motivo del evento en que participa SOI en Colombia, la I Feria Estudiar en España, 

actualizamos la enara del curso 2018‐19 al público al que nos dirigimos. Insertamos de forma 

visible el mapa para ayudar a situar Loyola en el mundo, la bandera de España e incluimos el 

término “maestrías”. 

 

 



Curso 2017‐18 

Cartelería para difusión de jornadas informativas de máster. Jerez y Cádiz 

 

Como novedad este curso, convocamos jornadas informativas de postgrado en diferentes 

ciudades de Andalucía. Comenzamos por Jerez y Cádiz. Para ello, diseñamos y producimos 

cartelería para difundir el evento e invitar a su inscripción.  Además, adaptamos la pieza a 

redes sociales y E mailing. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Pieza para informar de pruebas de admisión en los videowall  

Apoyamos la inscripción a las pruebas de admisión de máster con una imagen que 

proyectamos en los videowall de los Campus de Sevilla y Córdoba. Así, reforzamos la acción de 

informar al alumnado de último curso y a visitantes de Loyola.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Folleto genérico  

Tomando como base el folleto de ferias nacional diseñado en meses anteriores diseñamos el 

folleto genérico de máster. Además de resaltar los valores diferenciales, dedicamos una página 

completa al programa Líderes para el mundo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Abril  

 

Presentación de la Escuela de postgrado de la universidad 

Para la difusión de la presentación por parte del rector a los alumnos de último curso de grado 

de la universidad Loyola en los campus de Córdoba y Sevilla, diseñamos cartelería y sus 

respectivas adaptaciones a redes sociales y otros canales. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Mayo  

 

Cartel oferta de másteres 

Con vistas a la acción programada en junio de reparto de flyers e inserción de cartelería en las 

facultades de las universidades de Córdoba y Sevilla, actualizamos la cartelería con los nuevos 

másteres en comunicación, imagen y hashtag. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Gráficas para campaña digital y redes 

De cara a los meses más fuertes para la comercialización de máster preparamos una serie de 

gráficas de los másteres que más empujen necesitan: Educación, MBA, Dirección Financiera Y 

Auditoría y Finanzas. Además, apoyamos las acciones con otra gráfica genérica. Su principal 

cometido es nutrir la campaña digital y las redes sociales institucionales y propias de SOI. 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Junio  

 

Folletos por ámbitos: Dirección de Comunicación Corporativa y Digital 

Planteamos un nuevo diseño en los folletos por ámbitos de máster optando por el formato 

revista, de la misma manera que con grados, en formato A4, siguiendo líneas modernas y 

dando gran protagonismo a las imágenes. Damos prioridad a los nuevos másteres del ámbito 

de Comunicación que carecen de material promocional. La primera tirada la protagoniza el 

Máster en Dirección de Comunicación Corporativa y Digital.  

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Folletos por ámbitos: Periodismo Digital Avanzado 

Del mismo modo, trabajamos en el folleto para la comercialización del Máster en Periodismo 

Digital Avanzando. Seguimos el mismo formato, las mismas líneas gráficas y demás detalles 

desglosados en líneas anteriores. 

 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Julio  

 

Refuerzo a la inscripción a las pruebas de admisión: MUES Y Psicología 

En meses críticos para la toma de decisiones del futuro alumnado de máster, en los cuales, 

además, se publican las adjudicaciones de las universidades públicas, diseñamos unas gráficas 

digitales para apoyar la comercialización del Máster en Educación y el Máster en Psicología 

General Sanitaria y reforzando la inscripción a pruebas de admisión. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   



Curso 2017‐18 

CAMPAÑAS 

Octubre 

 

Revista Plenitud  

Se realizó una inserción publicitaria en la revista del Colegio Portaceli, Plenitud. Un faldón que 

se publicó en el número 72, de octubre. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Revista Andalucía Inmobiliaria  

Banner para  la web de  la Revista y una página completa de publicidad, que se  insertó en el 

número 137, Aniversario de la publicación en octubre.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Revista Andalucía Económica  

Se realizó una inserción publicitaria en la revista Andalucía Económica nº 303, 15 noviembre al 

15 diciembre. Un faldón informativo a pie de página. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Curso 2017‐18 

Diciembre 

 

Así fue ... ABC  

Se realizó una inserción publicitaria en en el ABC de Sevilla y Córdoba con motivo de una 

separata sobre Así fue el 2017. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Campaña digital grados y máster 



Curso 2017‐18 

Como novedad, arrancamos la campaña de publicidad on line en el mes de diciembre y 

estipulamos un goteo mensual de gráficas tanto de grados como de máster. En lo que respecta 

a este primer mes, toman protagonismo las gráficas genéricas, gráficas para invitar a la 

inscripción de pruebas de admisión y gráficas por ámbitos en que necesitamos incidir como, 

por ejemplo, ingeniería.  

A diferencia de la campaña anterior, LinkedIn se suma las redes sociales en las que insertamos 

publicidad. Sin embargo, Spotify no lo contemplamos por los resultados obtenidos el curso 

pasado. 

La inversión publicitaria para meses como este, no tan fuerte como otros, es menor que lo 

respecta períodos críticos en los que la inversión será mayor.  
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Guía Preuniversia  

Se realizó una inserción publicitaria de un faldón en esta guía de tirada nacional. 
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Enero 

 

Campaña digital grados y máster  

Enriquecemos las campañas digitales de grados y máster con más gráficas para variar la 

publicidad, sobre todo, en lo que respecta a reforzar los másteres que lo necesitan. 

Además, actualizamos las existentes con nuevas imágenes de las recientes sesiones 

fotográficas realizadas.  

Obtenemos los primeros resultados de la campaña y observamos: 

‐ En grados:  

o Más de 2.700 usuarios han clicado nuestros anuncios de texto (Búsqueda) o de 

imagen (Display). 

o 1.302 personas han rellenado el formulario. 

o Por el tiempo promedio que permanece el usuario en la web, vemos que al 

público que llega hasta la landing le interesa el contenido. 

o Las campañas que más conversiones han conseguido han sido de Facebook y 

Base de Datos. 

 

‐ En máster: 

o 1.192 usuarios han clicado nuestros anuncios de texto e imagen. 

o La campaña Tráfico nos ha proporcionado un rendimiento similar al de Grados 

y en interacción vemos de nuevo que es capaz de generar muy buenos 

rendimientos. 

En Twitter la campaña de conversiones, vuelve a proporcionarnos el mejor CTR 

de todas las campañas de Máster. 

o Apreciamos que varias conversiones han llegado desde otros países, 

podríamos crear algunas campañas específicas para público extranjero.  

o Igualmente encontramos vistas desde Barcelona, Alicante y Benidorm. 
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Febrero 

 

Campaña digital grados y máster  

Como novedad con respecto a los meses anteriores de campaña, en grados movemos nuevas 

gráficas relacionadas con las pruebas de admisión de febrero. En lo que respecta a máster, 

adaptamos las gráficas genéricas con los nuevo slogan e imágenes de alumnos de este curso. 

A modo de análisis de las campañas de este mes, podemos concluir: 

‐ En grados: 

o En  nuestra  campaña  de  Búsqueda  de  cada  100  personas  que  recibe  una 

impresión  de  nuestros  anuncios,  2,88  clica  en  él  y  en  nuestra  campaña  en 

Display de cada 100 personas que recibe una impresión de nuestros anuncios, 

0,87 clica en él. 

o Las páginas donde más se muestran nuestros anuncios de Display están 

relacionadas con juegos online, entretenimiento y hobbies. 

o En Twitter disponemos de cuatro campañas activas, todas ellas han mejorado 

(entre un 1 % y un 40 %). 

o Desde que arrancamos nuestras campañas de Grados en diciembre hemos 

recibido 9.708 clics y 814.597 impresiones. Además, nuestros CTR han 

aumentado un 2,59% desde que entregamos el primer informe. 

o El número de sesiones a la página de Grados ha sido 6.362 y 5.057 han sido 

usuarios únicos. En cuanto al tiempo de duración de las sesiones, 

 

‐ En máster: 

o 2.900 usuarios han clicado nuestros anuncios de texto e imagen. 

o En Facebook un total de 1.239 usuarios han clicado en nuestros anuncios. 

o En Twitter 1.254 usuarios han clicado en nuestros anuncios. 

o En el caso de Máster, el número de sesiones ha sido 4.161 y de usuarios únicos 

o 3.149.  

o El contenido considerado más interesante han sido las campañas realizadas a 

través de LinkedIn y Facebook. 

 

   

 

Agenda de la Empresa  
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Producción de un Gif  para la web de esta revista. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ABC “Yo estudio en Sevilla”  
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Insercción publicitaria en el suplemento “Yo estudio en Sevilla” del diario ABC de Sevilla. Publi 

para grados y máster. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

YAQ  
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Inserción publicitaria en la revista YAQ. Actualizamos datos con respecto a cursos anteriores 

como son las fechas de pruebas de admisiónn y jornadas de puertas abiertas.  Además de su 

distribución habitual, se reparte en la feria AULA en que Loyola está presente por primera vez. 
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Marzo 

 

Campaña digital grados y máster  

Como cada mes, acutalizamos las gráficas de las pruebas de admisión de grados. Asimismo, 

insertamos gráficas de educación pues requiere un refuerzo de inscripción. En lo que respecta 

a máster, las imágenes también a novedades: se trata de la inserción de las imágenes de los 

nuevos másteres de comunicación. 
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Abril 

 

Campaña digital grados y máster  

Durante el mes de abril, se logran 2.893 clics a través de las campañas digitales 
dirigidas a grados, con un 1.1% de CTR medio. De estos clics, 2.255 provienen de 
las campañas de Búsqueda y Display y 638 de Facebook. Se logran 9 conversiones a través de 
los anuncios de Búsqueda. A pesar de que el CTR aumenta en las campañas de Facebook 
(necesitamos menos impresiones para conseguir un clic), son éstos últimos los que se 
reducen. Por tanto, durante el mes de mayo, se le pondrá énfasis a este aspecto. 

Con respecto a máster, 3.936 personas hicieron clic en los anuncios durante el mes de abril, 
con un 1,61% de CTR medio. De todos estos clics, 20 convierten al formulario ( el doble frente 
a los meses anteriores). 
Durante el mes de abril observamos un descenso en el número de clics debido a que 
comenzamos con la campaña en Instagram, y estas campañas usualmente tienen unratio de 
clics menos a Facebook. Sin embargo, abril es 
el mes donde se logran más conversiones. 

   

 

 

 

 

 

Inserción publicitaria en ABC. Especial YoEstudioenSevilla  
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El Especial de ABC “Yo estudio en Sevilla” se publica en el mes de abril. Para ello, diseñamos 

una página completa de publicidad que acompañe el publireportaje de Loyola de la página 

contigua. Obteniendo así, una doble página compuesta por información de la Universidad 

Loyola Andalucía. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Mayo 
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Portales web de postgrado: Mastermanía y Grupo Formazion  

Dados los leads obtenidos de los portales web de postgrado Mastermanía Y Formazion 

renovamos la campaña en el mes de mayo, por una duración de un año completo donde 

seguimos figurando con nuestra oferta de másteres, banners publicitarios y campañas de 

Emaling. 

 

 

Inserción publicitaria ABC  

A partir del mes de mayo, los domingos previos a las pruebas de admisión de grados, 

insertamos una página impar a todo color en la publicacion de ABC. Esta camapaña se repite 

mensualmente hasta el mes de julio.  

 

 

 

 

Inserción publicitaria en Agenda de la Empresa 
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La Universidad Loyola y su oferta formativa completa componen uno de los anuncions a media 

página del número de mayo de Agenda de la Empresa, Ranking de Empresas. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Inserción publicitaria en Andalucía Económica  
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Del mimo modo que con la publicación de ABC, insertamos la misma creatividad publicitaria en 

Agenda de la Empresa. En ella, nuesrto alumando es protagonista y lo acompamos de la oferta 

de grados y de una llamada  de atención a las pruebas de admisión de junio. 

 

 

 

 

 

 

 

Inserción publicitaria en Aula Magna  
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La publicación Aula Magna edita en el mes de mayo un especial de postgrados en el que la 

oferta de másteres, a modo de anuncio, tiene una presencia de página completa. De la misma 

manera, en su versión digital insertamos un megabanner. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Banners digitales en Yaq.es  
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Con motivo del comienzo del período más fuete en lo que respecta a la comercialización de 

grados, como cada curso, insertamos una serie de  banners para su publicación en el portal 

web universitario Yaq.es. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Junio 
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Especial Formación de El Mundo  

Una de las páginas del especial de formación de El Mundo Andalucía la protagoniza una 
inserción publicitaria de la Universidad Loyola en la que nuestro alumnado es protagonista, 
siguiendo la línea de las últimas campañas. Asimismo, acompañamos el anuncio de la 
oferta completa de grados. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Inserción publicitaria ABC  
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A partir del mes de mayo, los domingos previos a las pruebas de admisión de grados, 

insertamos una página impar a todo color en la publicacion de ABC. Esta camapaña se repite 

mensualmente hasta el mes de julio.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Memoria de fin de curso colegios Tabladilla y Entreolivos  



Curso 2017‐18 

La  inserción publicitaria en la Memoria de Fin de Curso de los colegios Tabladilla y Entreolivos 

se compone de una página interior a todo color siguiendo la misma línea gráficas que a 

principio de mes en otras publicaciones. 
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Inserción publicitaria en Andalucía Management 

En el mes de junio la oferta de programa de Loyola Executive Education es protagonista de las 

inserción publicitaria realizada en Andalucía Management. 
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Pre‐ campaña exterior en los Campus de la Universidad 

Como antesala de la campaña de publicidad exterior que lanzamos a principios del mes de 

junio, nutrimos las zonas comunes de los Campus de Córdoba y Sevilla con las imágemes de la 

campaña exterior. Y es que, el alumando es protagonista y consideremos ha de tener la 

primicia. Es por ello, que creamos un pre lanzamiento.  
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Campaña de publicidad exterior 

La madrugada del 1 de junio la campaña exerior de la Universidad Loyola Andalucía ve la luz; 

Loyola vestirá el tranvía de Sevilla y a partir del día 5 las calles de Córdoba, Málaga, Cádiz, Jerez 

y Sevilla a través de distintos circuitos de mupis  durante todo el mes. Como se observa en las 

imágenes, apostamos por una línea muy moderna dando el 90% del protagonismo a nuestro 

alumnado. Además, seleccionamos 7 palabras clave que los definen y, a su vez, van en la linea 

de los valores diferenciales de la universidad. Asimismo, creamos el hashtag #personascomotú 

que también acompañan tanto a los mupis y los tranvias como a las campaña digital que 

arranca en los meses de verano. 

 

 



Curso 2017‐18 

   

 

 

 

 

Campaña digital grados y máster 

A partir del mes de junio dividimos la campaña digital en dos grandes partes claramente 

diferenciadas: una campaña “anual”, de mantenimiento y posicionamiento con una baja 

inversión y otra de “verano” o “toma de decisiones” de mayor incidencia en las semanas 

anteriores y posteriores a la selectividad en Andalucía.  

Con respecto a las campañas de cursos anteriores y teniendo en cuenta los datos que se 

desprendieron de éstas, en esta ocasión hemos optado por no invertir en los canales de 

Spotify y Twitter e incidir más en dos grandes canales: Facebook e Instagram y Google 

búsqueda y Display (Retargeting), además de incluir como novedad la monitorización de un 

teléfono y la creación de varias landings pages personalizadas por productos y creadas desde 

una aplicación “amigable” con Google a las que va directamente enlazada la campaña: 

www.mastersygrados.uloyola.es/prueba‐admision‐masteres/  

mastersygrados.uloyola.es/master‐mba‐direccion‐financiera/ 

mastersygrados.uloyola.es/master‐auditoria‐finanzas/ 

mastersygrados.uloyola.es/master‐psicologia/ 

mastersygrados.uloyola.es/grado‐ingenieria‐universidad/ 

mastersygrados.uloyola.es/grado‐comunicacion‐universidad/ 

mastersygrados.uloyola.es/grado‐ade‐universidad/ 

mastersygrados.uloyola.es/prueba‐admision‐grados/ 

 

Las gráficas diseñadas siguen la línea de la campaña offline de mupis y tranvía además del 

mismo hashtag #personascomotú otorgando a éstas una línea común y una coherencia. Como 

siempre, esta línea gráfica será el lanzamiento de la del próximo curso. 

Se ha incidido en los productos con mayor dificultad para su venta: 
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Grados: 

‐  Genérico inscripción a pruebas. 

‐  Grados en ADE (y dobles). 

‐  Grados en Ingeniería. 

‐  Grado en Comunicación (y dobles). 

Máster: 

‐  Genérica inscripción a pruebas. 

‐  Máster en MBA+ Dirección financiera. 

‐  Máster en Psicología. 

‐  Máster en Auditoría y Finanzas. 

 

Esta semana se ampliará la campaña y su inversión para reforzar los siguientes productos: 

 

‐  Máster periodismo digital. 

‐  Máster en Educación Secundaria. 

 

Además de incluir en esta campaña a Executive para sus productos: 

 

https://www.uloyola.es/executive/direccion‐comercial‐marketing‐ventas 

https://www.uloyola.es/executive/direccion‐estrategia‐marketing‐digital 

 

Balance 

 Se puede observar en el seguimiento de campaña a fecha del 28 de junio: 

‐ Estamos invirtiendo en PPC y por leads obtenidos, no por impresión. 

‐Por lo que observamos Google está funcionando muy bien, con un CTR del 7,35% en 

comparación con un 0,86% a pesar de tener Facebook 23.663 impresiones frente a las 10.565 

de google. Los leads se traducen del mismo modo. Obteniendo 36 google frente a los 5 de 

Facebook, lo que se traduce en un 140% de cumplimiento de los objetivos a día 28 de junio. 

‐Máster: el objetivo era obtener 40 leads durante este mes y hemos cumplido ese objetivo 

gracias a la elección de centrarnos más en Google que en redes, sucediendo lo mismo que en 

grados: el CTR de Google es bastante superior que al de las redes. 

‐Cn respecto a las palabras clave arrojan datos tan curiosos como: 
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Grados: 

‐ Nos buscan casi por nuestro nombre: Universidad Loyola Sevilla. 

‐ El anuncio que mejor funciona es el de las pruebas de admisión, mejor conversión, mayor 

número de clicks. 

‐ Universidades privadas en Sevilla y universidad Loyola precios son los que obtienen mayor 

CTR. 

‐ Además de que el grado más buscado es el de Ingeniería. 

Máster: los datos de máster no son de momento relevantes por su poco tiempo de campaña 

en google pero se empiezan a arrojar datos como que el anuncio del máster en posología sea 

el que mejor funciona y el más buscado. 
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Cuña de radio Atresmedia. Máster en Periodismo Digital Avanzado 

Con motivo de la colaboración con AtresMediaFormación en el Máster de Peridismo Digital 

Avanzado insertamos cuñas publicitarias en las emisoras de radio pertencientes al Grupo 

AtresMedia. 
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Julio‐Agosto 

 

Especial postgrado Diario de Córdoba  

En el mes de junio el Diario de Córdoba edita el especial de postgrado donde insertamos una 

página completa a color donde seguimos las línea gráfica utilizada reciencientemente con las 

campañas digital y exterior. Además, acompañamos el anuncio de la oferta completa de Loyola 

Leadership School. 
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Inserción publicitaria ABC  

A partir del mes de mayo, los domingos previos a las pruebas de admisión de grados, 

insertamos una página impar a todo color en la publicacion de ABC. Esta camapaña se repite 

mensualmente hasta el mes de julio. Modificamos el diseño base para su mejor legibilidad. En 

el mes de julio se realizan dos insercciones anteriores a pruebas. 

 

 

 

 

Especial El Publicista. Anuario Especial Formación. 

El Publicista, en el Anuario Especial Formación, recopila las oferta formativa a la que se puede 

acceder el próximo curso 2018/2019 en España en los campos de Marketing, Publicidad y 

Comunicación Comercial. Tanto es así que, la Universidad Loyola figura con sus másteres en 

Dirección de Marketing, MBA + Dirección de Marketing y el Máster en Dirección de 

Comunicación Corporativa y Digital. 
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Campaña digital julio 

En grados hemos generado 17297 impresiones con una tasa de CTR media del 7,51% en 

Adwords. Se ha mejorado con respecto a la primera quincena del mes de julio. 

Durante el mes de julio hemos conseguido 36 conversiones de lead en correos electrónicos y  

109 conversiones de llamadas. Además, sumamos 3 leads desde Facebook. En total 229 leads. 

A medidados de mes aproximadamente reforzamos la campaña digital de grados con una gran 

inversión comprendida en un período de dos semanas. Se trata de una campaña de branding 

cuyo protogonista es el vídeo que produjimos el curso pasado.  

 

 

 

En máster Hemos generado 13430 impresiones con una tasa de CTR media del 5,25% en 

Adwords bajando un poco respecto a la primera quincena.  

En el mes de julio hemos conseguido en total  36 conversiones de lead en correos electrónicos 

Y  119 conversiones de llamadas desde anuncios , extensiones de anuny sitio web.33 llamadas 

desde extensiones de anuncios. Total de 119 llamadas. Además, sumamos 8 leads desde 

Facebook.  En total 163 leads. 

Cabe resaltar el Máster de Formación para el Profesorado puesto que ha ido muy bien durante 

el mes de Julio obteniendo 18 leads en correos electrónicos y 16 conversiones de llamadas 

desdes extensiones de llamadas del anuncio y 1 de  llamada de sitio web o móvil.  En total 17 

llamadas. En facebook hemos conseguido 7 leads. En Total 42 leads. 
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Executive 

Desde el 20 de julio al 13 de agosto (sin ampliarlo más en el tiempo para incidir más) Se 
invierte en cuatro productos a reforzar: 

‐ EMGC‐Mediación y Gestión de conflictos   
‐ DCGE‐Programa Dirección de Control de Gestión y Estrategia 
‐ DEMD‐Dirección y Estrategia de Marketing Digital   
‐ PDC‐Programa de Dirección Comercial: Marketing y Ventas   

 

 

Agosto‐Septiembre 

 

Grados y Máster 

‐ Ampliación de campaña de grados invirtiendo en Adword y Fb Branding (vídeos). 
‐ Continuación de los productos de Máster más refuerzo en el Máster del Profesorado 
‐ Eliminación de la inversión en el máster de Periodismo que no estaba obteniendo 

resultados (estaba desde el 12 de julio) 
‐ Continuación de los 4 productos de Executive (hasta el día 13)  

 

A finales de agosto se amplía la campaña de máster para reforzar algunos productos tomando 

como base que: 

‐ La landing genérica funciona muy bien y debemos mantenerla hasta el mes de 
septiembre 

‐ Seguidas de las de Psicología y Profesorado como muestran también los datos en leads 
‐  

Se procede a la ampliación de la campaña de máster a los productos: 

‐ Genérica (Landing creada) 
‐ Abogacía 
‐ MUES 
‐ MBA+Dobles (Landing de MBA+ Dirección financiera creada) 
‐ Ingeniería 
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Agenda Empresa  

Tras la inversión ditial, SOI asume la línea de diseño de Executive Education y sus inclusiones 

en prensa. La lína gráfica es limpia, moderna y en consonancia con la imagen coporativa de LEE 

y la Universidad Loyola. Esta e suna insercción en prensa de la oferta completa de Executive 

Education. 

 


